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Das tesouras aos tratamentos mais complexos, os profissionais
cabeleireiros sao protagonistas em aproveitar oportunidades,
conduzir a sua carreira € a sua qualificacao.

A expectativa de crescimento do setor é de 6%
ao ano até 2027, de acordo com a consultoria
McKinsey & Company (2023).

L'Oreéal Produtos Profissionais sabe disso e preparou esta
pesquisa inédita sobre a trajetoria, condicdes de trabalho e
anseios dos verdadeiros responsavels por elevar a autoestima
de milhares de pessoas todos os dias.

Juntos pela valorizacdo de quem nos valoriza.
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orofissionais foram ouvidos em mais
de 400 cidades em todo o Brasil em
entrevistas quantitativa

06 cabeleireiros-chave foram entrevistados em
orofundidade para conhecer melhor as diversas
realidades e 0s desejos dos profissionais do pais.

* Dados coletados pela Consultoria Provokers (2025).



Perfil diverso

Nos saldes de beleza a diversidade se destaca:
64% dos profissionais cabeleireiros sao mulheres
e 15% pertencem a comunidade LBGTQIAPN+.
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Os nichos do proprio setor de beleza e da estética
abrem portas para a diversidade acima da media nacional.
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Reconhecimento
e visibilidade

Todo mundo precisa de cabeleireiros,

mMas apesar disso, nem todo mundo

reconhece a criatividade e a inovacao 3

destes profissionais. AN O/
gt R R e A 4,

(VAT se sentem julgados por
o/ _{" At H‘é-k escolherem essa profissao

acreditam gque as pPessoas
iMmaginam gue eles seguiram F
um caminho facil e '

Apesar dessa impressao, /4% dos
orofissionals fizeram cursos de
capacitacao antes de comecar

a trabalhar na funcao de
cabeleireiro.
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Por vocacao ou protagonismo,
gquem escolhe ser cabeleireiro

MUltO além de técn|ca escolhe cuidar da autoestima

e do bem-estarfclesteliiEe-}

~y - . 5 ou
vocacao e oportunidade oo o 00

ol 0s fios em novas oportunidades

de vida.
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Mercado de trabalho

O profissional cabeleireiro
Mais recorrente € uma

Mmulher (64%) preta ou o
oarda periféerica. 52 70

46%

Pretos e Pardos Brancos

Criatividade e vocacao se destacam, mas as desigualdades
do mercado de trabalho no Brasil permanecem mesmo em
um mercado aberto e promissor.

of \

Homens Brancos Heterossexuais
ganham 19% ganham 21% ganham 23%
a mMais que a mMais que a mMais que
Mulheres Negros Homossexuais
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O mercado gue mais emprega € o gue
mMmelhor remunera: pessoas transgénero
ganham 19% a mais gue cisgéneros em
Nnichos especificos do setor.
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Principais
ReferénCias no setor 4 Marcos Prognca

v/ Celso Kamura
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Rodrigo Cintra
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Mesmo sendo uma das areas mais diversas e 1[0} Marco Antonio de Biaggl
acolhedoras, o setor ainda enfrenta desafios no |
iImaginario de referéncias de sucesso. YA Yazmin Sodré

Ly Romeu Felipe
Quando perguntados sobre as suas principais

referéncias profissionais, 0s nomes que surgem %44 Vivi Siqueira
Sa0 Majoritariamente de homens brancos. As
Mulheres e as pessoas negras gue formam a 3%
Maioria dos profissionals da area guase Nao 0
S30 VIstas como INsplracao.

Bruno Lotufo
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A arma mais poderosa dos cabeleireiros nao
€& a tesoura, € a educacao e a capacidade de
elevar a autoestima e promover o bem-estar.

A formacao é tao mportante que 3 em 4 cabeleireiros
defendem a obrigatoriedade dos cursos para atuar
(74%) e 69% deles esperam continuar sua formacao
em treinamentos oferecidos pelas empresas do setor.
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Cortar, colorir, trancar, alisar,
tratar, restaurar, revitalizar.

Ser cabeleireiro é ser artista.
Dominar referéncias, técnicas
e estetica.

E exercer uma vocacao e
transformar uma oportunidade
em carreira e proposito de vida.
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As principais caracteristicas do
modelo de trabalho dos profissionais
cabeleireiros sao a informalidade, a
autonomia e os ganhos liquidos maiores.

38% 29

MEI Informais




Uma profissao
com alta renda

Os dados revelam ganhos liquidos
sao maiores do que a renda média
nacional, revelando a vocacao g
de transformacdo social que a RS2 88
profissao tem. £

i

R$ 5.950,00

c & a renda média de A renda média é de R$11.200 para os donos de saldo, enquanto os
gquem trabalha em saldo orofissionais autdbnomos tém uma renda média de R$4.950,00.

82% consideram que a profissao elevou seu padrao de vida.

() R$2 069 Apesar disso, metade dos cabeleireiros considera sua carga horaria

Renda média per excessiva, pois a forma de remuneragao vem de comissao.

capita brasileira As jornadas de trabalho ainda s&o longas, com 8h a 9h de trabalho,

atendendo uma meédia de 26 clientes por semana.
z LOREAL
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Tanta entrega envolve muitos <
sonhos e planos para o futuro. w

Motivacao

Os dados revelam gue o trabalho do cabeleireiro € tecnico, criativo e relacional. Afinal, um
bom profissional escuta 0os desejos e anseios de seus clientes, criando vinculos emocionais.

46% afirmam que a motivacao central é elevar a autoestima
dos clientes.




Apesar dos desafios, a maioria dos
orofissionals deseja permanecer na profissao.

87% querem seguir na
carreira, porque:

S6% 49%

é uma area que se 46% 44%

gostam da liberdade da

rotina, de poder fazer € uma area na qual |
os proprios horarios ganham bem, tem gostam do ambiente

estabilidade financeira de trabalho

identificam muito

Além disso, 86% dos profissionais entendem que seu trabalho entrega mais do que cortes ou
selfies. Entrega valor simbdlico, autoestima e reconhecimento.

Um reconhecimento técnico e criativo que eles mesmos gostariam de receber como profissionais
criativos, técnicos e qualificados. LOREAL
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Se a grande maioria

87% 56%

dos profissionais pretende sao apaixonados pelo
continuar na area e seu trabalho,

coMmo seria se empresas e cabeleireiros
trabalhassem juntos para transformar a
sua realidade?
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L'Oréal Produtos Profissionais esta ao lado de quem
poromove o protagonismo e o progresso da profissao de
cabeleireiro com exceléncia e paixao,

oor meio de iniciativas gue impulsionam:

Formacao e educacao dos profissionais, Como O programa
Geracao PRO, desenvolvido em parceria com o SENAC,
para capacitar e inserir novos talentos no mercado da
beleza profissional.

Reconhecimento e visibilidade profissional, com
campanhas de comunicacao gue fortalecam a imagem, o

orestigio e o reconhecimento do cabeleireiro.

Diversidade, incentivando e fomentar a participacao da
populacao feminina e negra na comunidade profissional.

Saiba mais no site e nas redes sociais
de L’Oreéal Produtos Profissionais.

lorealpro_education_brasil

lorealprofessionnel.com.br
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Protagonismo:
autoria e valorizacao
profissional

Cada vez mais, a midia, as marcas e os clientes reconhecem o
valor criativo e a autoria dos profissionais que dedicam horas
estudando, testando, se aperfeicoando na arte de cortar,
colorir, tratar e transformar histérias de vida.

Afinal, cabelo € mais do gue um assunto de beleza.

E identidade e autoestima.

Reconhecer o protagonismo dos profissionais cabeleireiros
e essencial para a transformar a realidade - de guem

elllda e e cuidado.

E apenas juntos podemos avancar em direcao ao progresso
pessoal e profissional dagueles que mudam vidas.

Juntos valorizamos quem nos valoriza.
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UM RETRATO DO BRILHO, DAS CONQUISTAS E ANSEIOS
DOS PROFISSIONAIS CABELEIREIROS
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